OPEN
PRESS

Eficiencia en estrategias de comunicacion

L3ortunawen

16-02-2010

La carne no baja de precio y una asociacién de consumidores llama a un boicot

Héctor Polino, titular de Consumidores Libres, quiere repetir la exitosa experiencia vivida con el
precio del tomate. La carne aumentd entre 40% y 50% su precio desde el pasado mes de
diciembre.

La carne no baja de precio y una asociacion de consumidores llama a un boicot. La Asociacién
de Consumidores Libres impulsa desde hoy y para toda la semana a un boicot a la compra de
carne vacuna con el fin de frenar el alza en el precio del producto, que alcanzé a entre 40% y
50% desde diciembre.

El objetivo es reemplazar por una semana la carne vacuna “para que los consumidores, de una
manera pacifica pero efectiva, podamos lograr una

rapida reduccion en el precio”, explico el presidente de la Asociacion, Héctor Polino.

Polino sefialé que la medida “no es contra los carniceros, sino contra los grandes monopolios”
y recordé que la estrategia del boicot “ya fue utilizada en la Argentina cuando aumenté
abruptamente el valor del tomate y logramos en pocos dias que éste volviera a los valores
normales”.

EL DATO

Tras las fuertes subas registradas el mes anterior, los precios no dieron tregua en la primera
quincena de febrero, al registrarse aumentos de casi 10 por ciento en los cortes carnicos y de
hasta un 6 por ciento en combustibles. Asi surge de los datos relevados por el Sistema Monitor
de Precios (SMP), desarrollado por la Asociacion Dirigentes de Empresa (ADE). En linea con el
objetivo de la Asociacion, se espera que el secretario de Comercio Interior, Guillermo Moreno,
anuncie esta semana un nuevo acuerdo de precios para la carne que incluira, entre otros
items, el kilo de asado a $ 10,50.

El Gobierno también esta preparando una nueva clasificacion para el ganado y mantendria
trabadas las exportaciones por hasta tres meses mas hasta que se normalice la oferta en el

mercado interno.
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